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Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve
Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz Yayimlandi

6502 sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun'a dayanilarak ve sosyal
medya etkileyicileri tarafindan yapilan ticari reklam ve haksiz ticari uygulamalara
iliskin olarak yurittlen incelemelerde esas teskil etmek lizere hazirlanan “Sosyal
Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Hakkinda Kilavuz (“Kilavuz”)” Reklam Kurulu’'nun 04.05.2021 tarihli
ve 309 sayili toplantisinda 2021/2 numarali ilke karari ile kabul edildi ve
yurirlige girdi. Kilavuz uyarinca;

o Sosyal medya; 5651 sayili internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin
Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla Islenen Suclarla Miicadele Edilmesi
Hakkinda Kanun kapsaminda sosyal etkilesim amaciyla kullanicilarin
internet ortaminda metin, gorlintl ve ses gibi icerikleri olusturmalarina,
gorintilemelerine veya paylasmalarina imkan saglayan gergek veya
tuzel kisiler,

o Sosyal medya etkileyicisi, sosyal medya hesabi Gzerinden kendisine veya
reklam verene ait bir mal veya hizmetin satisini ya da kiralanmasini
saglamak, hedef kitleyi olusturanlari bilgilendirmek veya ikna etmek
amaciyla pazarlama iletisiminde bulunan kisi

olarak tanimlanmustir.

Kilavuzun amaci, sosyal medya etkileyicileri tarafindan yapilan ticari reklam ve
ticari uygulamalar hakkinda reklam veren, reklam ajanslari, mecra kuruluglar ve
reklamcilik ile ilgili tim kisi, kurum ve kuruluslara yol gostermektir.

Diizenleme ile One Cikan Hususlar

Kilavuz ile getirilen temel ilkeler ve ytukimliltkler 6zetle su sekildedir;

» Sosyal medya etkileyicisi araciligiyla yapilan reklamlarin, agik ve anlasilir
sekilde ifade edilmesi ve ayirt edilebilir olmasi zorunludur. Her tirli
iletisim aracinda oldugu gibi sosyal medyada da sesli, yazili ve gorsel
olarak 6rtlli reklam yapilmasi yasaktir. Bunun icin sosyal medya
etkileyicilerinin paylasimlarinin reklam oldugunun tlketicilere acikca



GUN + PARTNERS

AVUKATLIK BUROSU

belirtiimesi amaciyla sosyal medya etkileyicilerine ilgili mecralarda cesitli
aciklama yuktumlaltkleri getirilmistir.

e Bunun igin sosyal medya Uzerinden gerceklestirilen reklamlar, reklamin
gerceklestirildigi platformlara gore asagida belirtilen dort grupta
siniflandirmistir:

» Video paylasim mecralarinda yapilan reklamlar (Youtube ve Instagram TV
gibi)

o Fotograf ve mesaj paylasim mecralarinda yapilan reklamlar (Instagram,
Facebook ve Twitter gibi)

o Podcast mecrasinda yapilan reklamlar

o lcerigin yalnizca kisa bir siire igin gérilebildigi mecralarda yapilan
reklamlar (Snapchat ve Instagram gibi)

o Kilavuzda diizenlenen acgiklamalar her bir mecra grubu igin oldukca cesitli
olmakla birlikte genel olarak s6z konusu paylasimin reklam oldugunun
acikca belirtilmesi amaci tasimakta ve ilgili mecraya gore degismekle
birlikte #Reklam, #Sponsor, #lsbirligi gibi etiketler ile “Bu video [reklam
veren] reklamlarini icermektedir.” Vb. aciklamalari icermektedir.

e Kilavuza gore Reklam veren de sosyal medya etkileyicilerini Kilavuz
hakkinda bilgilendirmek, ilgili mevzuata uymasini istemek ve ytkimlalik
ihlallerine kargi dnlem almak ile ytikimltdir. Reklam veren, sosyal
medya etkileyicilerinin kendi sorumlulugu oldugu gerekgesine
dayanarak, ytukimliltklerinden kaginamaz. Reklam verenler, reklam
ajanslari ve mecra kurulusu olarak sosyal medya etkileyicilerinin her biri,
bu Kilavuz maddelerine uyum konusunda ayri ayri sorumludur.

o Kilavuz hiikiimlerine aykirilik, 6502 sayili Ttketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanun ve Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi‘nin
ortalt reklama iliskin hikiimlerine aykirilik teskil eder ve reklamlarin
durdurulmasi veya idari para cezasi yaptirnmlari uygulanir.



