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Buromuz, uluslararasi alanda, tlkemizin dnde gelen avukatlik birolarindan birisi

olarak taninmaktadir.

Merkezimiz Istanbul'da olup Ankara, izmir ve Tiirkiye'nin diger énemli ticari

merkezlerindeki burolarla igbirligi yapmaktayiz.

Blromuz, temelde Tirkce ve ingilizce olarak hizmet vermekte olup, Almanca, ve

Fransizca dillerinde de hukuki hizmet saglamaktadir.

Muvekkillerimize, ilag, tibbi cihaz ve saglik, enerji, insaat ve gayrimenkul, lojistik,
teknoloji, medya ve telekomuinikasyon, otomotiv, hizli tiketim Grinleri, kimyasal
ve savunma sektorleri basta gelmek Uzere degisik is ve ticaret sektérlerinde

hizmet vermekteyiz.

Muvekkillerimizin basarisini, kendi basarimizdan énde goéririz. Mavekkillerimizin
degisen ihtiyaclarina daha dogru ve etkin bir sekilde cevap verebilmek icin
onlarin faaliyet gosterdigi sektorlerdeki gelismeleri yakindan takip eder, bu
sektorlerde sadece hukuki degil ticari bilgileri de edinerek bilgilerimizi
derinlestiririz. Bu amaclarla ulusal ve uluslararasi mesleki ve ticari dernek ve

kuruluglarin calismalarina etkin olarak katilir, bilgi ve tecriibelerimizi paylasarak

katkida bulunuruz.

Blromuz, hizmetlerini muvekkillerimizin degisen ihtiyaglarina uygun olarak

gelistirmeye ve yenilikgi, kaliteli hizmetler sunmaya kararlidir.
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Tirkiye'de Medya ve Reklam Hukuku Alaninda Onemli Gelismeler ve Ongériiler

Turkiye'de reklam hukukunun genel esaslar 07.11.2013 tarih ve 6502 sayili Tuketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanun ve buna dayanarak cikarilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeligiile 6112 sayili Radyo Ve Televizyonlarin Kurulus Ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun'da
belirlenmektedir. Bunun yani sira diger bazi kanunlarda ve alt mevzuatta ilgili mecra ve Uriin

gruplari ile ilgili 6zel dizenlemeler bulunmaktadir.

Ulkemizde reklamlarin hukuka uygunlugunun denetiminin esasen icayakli oldugu soylenebilir.
Esas hukuka uygunluk denetimi, herhangi bir mecra kisitlamasi olmaksizin her turli reklamin
denetimini saglayan ve Ticaret Bakanligi binyesindeki Reklam Kurulu tarafindan yapilmaktadir.
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (“RTUK") program desteklemesi, (iriin yerlestirme ve sair reklam
benzeri uygulamalar da kapsayacak sekilde radyo, televizyon ve istege bagl yayin mecrasi
lizerinden yayinlanan ticari iletisimi denetlemektedir. Reklam Ozdenetim Kurulu reklamlarla ilgili
tlketici sikayetleri, reklam verenler veya reklam ajanslarinin ticari iletisim ve tanitim faaliyetleri
dolayisiyla birbirleri hakkindaki sikayetleri ile ilgili baglayici olmayan ve tavsiye niteliginde goris
bildirir. Ayrica reklam ajansi veya reklam verenler tarafindan talep edilmesi halinde yayin dncesi

danigma hizmeti verir.

Bu belgede Tirkiye'de medya ve reklam hukukunda en tartisilan ve 6nemli gérdiigiimuz konulari

ana hatlariyla ele aliyoruz.

Bu belgede asagidaki konu bagliklar ele alinmistir:

e Turk Hukukunda Kargilagtirmali Reklamlar

o Reklamlarda ispat Yiikii ve Tanikli Reklam

o Agiri Tuketimi Tavsiye Edilmeyen Gidalarin Reklami
e Bazi Gida Uriinlerinde Hediye Yasagi

e Turkiye'de Alkol Reklamlari

e Sosyal Medya Reklamlari ve Etkileyici Pazarlama

e Tutin Mamulleri Ambalajlarinda Tek Tip Paketleme
e RTUK'n Internet Yayinlarini Denetleme Yetkisi

o Cekilis ve Yarigmalar
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Turk Hukukunda Karsilagtirmali Reklamlar

Tirk hukukunda, karsilastirmali reklamlara,
cok uzun yillardan bu yana, dirist ve dogru
olmasi  kosuluyla, izin veriliyor olmasina
ragmen; bu kavramin acik tanimi ilk defa, 10
Ocak 2015 tarih ve 29232 sayil Resmi
Gazete'de yayinlanarak yurirlige giren Ticari
Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeligi'nde (Yonetmelik) “Tanitimi
yapilan mal veya hizmete iliskin hususlarla ayni
amaca ya da ayni ihtiyaci kargilamaya yonelik
rakip mal veya hizmetlere iliskin hususlarin
karsilastirildigi reklamlar” seklinde yapilmistir.
Karsilastirmali reklamlar da, genel olarak
reklamlarin tabi oldugu genel olarak duristlik
ve dogruluk ilkesi ile diger dizenleme ve
sinirlamalara tabi olmakla birlikte; rakibin
kotilenmemesi, piyasada haksiz rekabete
neden olmamasi, nesnel ve Odlcllebilir
Szelliklerin karsilastirliyor gibi 6zel birtakim
hususlar karsilagstirmali  reklamlarin  hukuka
uygunlugu agisindan baydk dnem

tagimaktadir.

Ote yandan, Tiirk Hukuku'nda, karsilastirmali
reklamlarda rakiplere ait isim, marka, logo
veya diger ayirt edici sekil veya ifadeler ile
ticaret unvani veya isletme adlarina yer
verilemeyecegi, diger bir ifade ile ack
kargilagtirmali reklam yapilamayacadi agikca

dizenlenmis bulunmaktadir.

2015 yilinda 6502 sayili Tiketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanun'a dayanilarak  ¢ikarilan
Yonetmelik de ise, ilk defa karsilagtirmali

reklamlarda rakiplere ait isim, marka, logo

veya diger ayirt edici sekil veya ifadeler ile
ticaret unvani  veya isletme adlarinin
dogrudan kullanilabilecegini dizenleyerek
acik karsilagstirmali reklamlara izin vermistir.
Ancak anilan dlzenlemenin ydrirlik tarihi
dnce Yonetmeligin ydrirlik tarihinden bir
sene sonraya ertelenmis, daha sonra ise
kademeli olarak 1 Ocak 2019 tarihine kadar
kademeli olarak ertelenmis, nihayet 28 Aralik
2018 tarihinde anilan dizenleme yurirlikten
kaldirimistir. Yonetmelikte yapilan ayni tarihli
degisiklik ile rakiplere ait Grin adi, marka,
logo, ticaret unvani, igletme adi veya diger
ayirt edici unsurlara yer verilmesi hali hukuka
aykirilik sebebi olarak dizenlenmekle acik
karsilastirmali  reklamlarin  hukuka aykirhg:
actkca ifade edilmistin  Boylece  Turk
hukukunda, acik karsilagtirmali reklama izin

verilmemektedir.

Buna karsilik rakibin marka ve ayirt edici
unsurlarina yer verilmeyen karsilastirmali
reklamlara, diger ilkelere uygun olmasi
kosuluyla, Turk hukukunda izin verilmektedir.
Bunun yani sira 6zel bir dizenleme olarak
takviye edici  gidalarin  hicbir  sekilde
karsilastirmali  reklaminin  yapilmasina izin
verilmemektedir. Gida reklamlarinda ise
saglk beyani kapsamina giren hususlarin

karsilastinlmasi yasaktir.



Reklamlarda ispat Yiikii ve Tanikli Reklam

Ticari reklamlann dirist ve dogru, ticari
reklamlarda yer alan iddialarin dogrulugunun
ispatlanabilir olmalari esastir. Uygulamada,
reklamlarin  yaniltici olup olmadiginin  ve
reklamlarin  dogrulugunun tespiti en sik
karsilasilan ve yanitlamasi en gii¢ sorulardan
birisidir. Zira Turk Hukuk sisteminde yaniltici
reklam yasak olmasina ragmen yaniltici
reklamin  ne olduguna iliskin bir tanim
yapiimamisti.  Genel olarak yanlis veya
yaniltici bilgi verilmesi, duristlik kuralina
aykiri reklam yapilmasi yaniltici reklam olarak

tanimlanmaktadir.

Buna gdre reklam verenler reklamlarinda yer
alan iddialarini bilimsel gegerliligi olan bilgi ve
belgelerle kanitlanmak zorundadir. Reklam
veren bilimsel olarak gecerli olmasi sartiyla
kendi blnyesinde mevcut birtakim verilerle
iddiasini ispat edebilir. Bu noktada belirtmek
gerekir ki, reklamin kendisinin goésterilmesi
esnasinda reklamdaki iddialarin gecerliginin
bilimsel dayanaginin reklamda belirtilmesi
yoninde bir yasal zorunluluk
bulunmamaktadir. Ancak, sikayet tzerine veya
re'sen, Reklam kurulu nezdinde olasi bir
inceleme halinde gecerli bilimsel bilgi ve

belgelerin sunulmasi gerekmektedir.

Karsilagtirmali reklamlar bakimindan ise rakip
bir firmanin benzer Urnleri ile kargilastirma
s6z konusu oldugundan daha ileri seviye bir
ispat  yukimldligl  ongorilmektedir.  Bu
dogrultuda karsilagtirmali reklamlarda, reklam

veren, her haltkarda tniversitelerin ilgili
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bolimlerinden veya akredite ya da bagimsiz
arastirma, test ve degerlendirme
kuruluslarindan alinmis bilgi ve belgeler ile
kargilagtirmaya konu iddiasini  kanitlamak

zorundadir.

ispat yiikiinin bulunmadigi herhangi bir
reklam  tirG  veya oOzel Grin  grubu
bulunmamakla  birlikte  soyut  birtakim
iddialarin ispat edilmesinin beklenmedigi
kabul edilebilir. Ancak reklamlarda soyut ve
iddialar

Kurulu'nun  yorumunun son derece kati

stiperlatif karsisinda  Reklam
oldugunu belirtmek gerekir. Reklam Kurulu
“en iyi, dinyada bir numara vb.” slperlatif
iddialarin  da ispat edilmesi gerektigi
gerekcesiyle  bu  tir iddialarin  ispat
hallerde idari

uygulayabilmektedir. ~ Bunun  yani  sira

edilemedigi yaptirm
reklamlarin  dogru ve reklamda sunulan
iddianin  agik  olmasi kurali  uyarinca
reklamlardaki  soyut birtakim ifadelerin
reklamlarin anlasiimasini glclestirmemesi ve
reklamlarda agik olmayan, muglak, belirsiz
iddialara sebep olmamasi gerekmektedir.

Tanikli reklamlar bakimindan da reklamlarin
dogrulugu ve reklamlardaki iddialarin ispati
blylk 6nem tagimaktadir. Tanikli reklamlarda
da benzer sekilde tanikligina bagvurulan kisi,
kurum veya kurulusun tecriibesine, bilgisine
veya arastirma sonuclarina dayanmayan ve
gercek olmayan hicbir taniklik ya da onay
ifadesine yer verilmemesi, bunlara atifta

bulunulmamasi gerekmektedir.
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Asiri Tiketimi Tavsiye Edilmeyen Gidalarin Reklami

Cocuklara yoénelik reklamlar ile ilgili olarak
reklam mevzuatinda detayli ve sinirlayici
dizenlemeler bulunmaktadir. Bu
diizenlemelerin amaci genel olarak cocuklari,
tecribe ve bilgi noksanliklarini istismar
edebilecek reklamlara kargi korumak olup bu
tirden reklamlarin yasak oldugu en basta
actkca  belirtilmisti.  Reklam  Kurulu da
inceledigi  reklamlarda ve  kararlarinda
ozellikle  bu hususa dikkat etmekte;
ebeveynlerin  cocuklarina  yonelik  sevgi,
sefkat, baglilik gibi hassasiyetlerini istismar
eden veya reklami yapilan drlne sahip
olmanin ya da o Urinl kullanmanin ¢ocuga
yasiti olan diger cocuklara gore fiziksel, sosyal
veya psikolojik bir Ustlnlik saglayacagina
veya o Urlne sahip olmamanin aksi yonde bir
etki olusturacagina yonelik mesajlar iceren
reklamlara iligkin olarak durdurma, para cezasi

gibi ciddi yaptinmlar uygulamaktadir.

Bunun yani sira cocuklara ydnelik &zellikle
gida reklamlari ile ilgili olarak yayin
hizmetlerinde  daha ciddi  sinirlamalar
uygulanmaktadir. Bunun icin Saghk Bakanhg
tarafindan hazirlanan 2018 tarihli Besin Profili
Modeli Ve Hazirlanan Gida Ve Icecek Listesi
gida ve icecekleri kirmizi, turuncu ve yesil
olmak Uzere U¢ kategoride siniflandirmistir.
Buna goére “Cikolata, seker, seker, kek,
biskivi, meyve suyu, enerji icecedi, cips,
cerez..." gibi asiri tiketimi Saglik Bakanligi ve
Ticaret Bakanligi tarafindan tavsiye edilmeyen
gidalar kirmizi kategoride yer almakta olup

turuncu kategoride “kuruyemis, kraker,

kahvaltiik gevrek, tam yagl st Urinleri,
hamur Grlnleri, yag...", yesil kategoride ise
"“taze meyve, sebze, et, balik, yumurta...” ve

benzeri Grlinler yer almaktadir.

Yayin Hizmeti Usul ve Esaslar Hakkinda

Yonetmelik  uyarinca;  Saglk  Bakanhg
tarafindan hazirlanan Besin Profili Modeli Ve
Hazirlanan Gida Ve Icecek Listesi’nde kirmizi
kategoride yer alan yiyecek ve iceceklerin
ticari iletisimi cocuk programlarinin basinda
ve sonunda veya bu programlarin iginde
yapilmasi yasaklanmistir. Turuncu kategoride
yer alan gida maddeleri igin bazi kriterler
belirlenmis olup bu kriterlere uymamalari
halinde onlarn da cocuk programlariyla
birlikte  reklami  yapilamayacakti.  Yesil
kategoride yer alan gida maddelerinin
reklami cocuk programlarinda ve diger

programlarda yapilabilmektedir.



Bazi Gida Uriinlerinde Hediye Yasagi

Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeligi'nde yapilan ve 28 Aralk 2018
tarihinde yurlrlige giren degisiklik ile asin
tiketimi tavsiye edilmeyen gidalarin satisini
artirmaya yonelik uygulamalarin
sinirlandirlmasi kapsaminda; cocuklar hedef
alinarak, Uriinle birlikte cocuklarin ilgi
alanlarina ve begenilerine yonelik hediyeler
verilemeyecegi ve benzeri hicbir pazarlama
teknidi uygulanamayacagi hikmi Yariarlige

girmistir.

Dizenleme kapsaminda teknik terimler
tanimlanmadigi ve diizenlemenin kendisi de
yeterince agik olmadidi i¢in  oldukga
tartismalara neden olmustur. Zirae diizenleme
kapsaminda "hediye” ve “pazarlama teknigi”
kavramlarinin  ne ifade ettigine ydnelik
herhangi bir bilgi ve tanima yer verilmemistir.
Bu terim oldukga genis oldugu icin ilgili kamu
otoriteleri tarafindan da yanlis yorumlanmaya
musaittir. Nitekim doktrinde bu kavramin
Grinlerin satigini artirmaya yonelik her tirld
pazarlama ve reklam faaliyeti olabilecegi

tartigiimigtir.

Bu kural her ne kadar fast food mendlerinde
oyuncak hediye verilmesi, cips gibi paketli
Urinlerin icinde ya da yaninda hediye
kuponlari, koleksiyon drlnleri verilmesi gibi
uygulamalar bakimindan oldukga agik olsa da,
Szellikle iceriginde oyuncak iceren yumurta
cikolata gibi kombinasyondan olusan yiyecek

Urtinlerinin de bu kapsamda degerlendirilip
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degerlendirilmeyecegdi bakimindan risk teskil
etmekte idi. Bu Urinlerin iceriginde oyuncak
iceriyor olmasinin dretici firmanin  ¢ikolata
GrinG satmak igin kullandigi bir pazarlama
teknigi mi sayilacagi yoksa cikolata Griin ve
icerigindeki oyuncagin ayrilmaz bir butin
olarak mi saylacagi ve ayrica bir hediye
verilmedigi icin Urlinln kendisinin ¢ikolata ve
oyuncagin birlesiminden olustugu ve herhangi
bir pazarlama tekniginin kullaniimadiginin mi

kabul edilecedi hususu muglak idi.

Bu belirsizlikler nedeniyle 12 Ekim 2019
tarihinde Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar ~ Yénetmeligi'nde yeniden
dizenleme yapilarak pazarlama teknigi ibaresi
ilgili dizenlemeden cikarilmis; asir tiketimi
tavsiye edilmeyen gidalarin satisini artirmaya
yonelik uygulamalar kapsaminda, c¢ocuklar
hedef alinarak, asil Grinin disinda cocuklarin
ilgi alanlarina  ve begenilerine ydnelik
UrGinlerin Urlnle birlikte ayrica hediye olarak
verilemeyecedi  acikca  belirtilmisti. ~ Bu
dizenleme ile anilan belirsizlikler ve
tereddutler giderilmistir. Boylelikle cikolata ve
oyuncak kombinasyonundan olusan ve
ayrilmaz bir bitin olarak satilan, icinde
oyuncak bulunan c¢ikolata yumurtalarin bu
dlzenleme kapsaminda olmadigi acik hale

gelmistir.
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Tirkiye'de Alkol Reklamlari

Turkiye'de alkolli iceceklerin  her turlu
medyada reklam, kampanya, tanitimi ile
alkolll iceceklerin tiketimini ve satigini tesvik
edebilecek her turlU faaliyetler yasaklamistir.
Bu yasak televizyon ve radyodaki yaymlari,
sinema reklamlarini, Grin  yerlestirmeleri,
basili medya ve benzeri ile sosyal medya ile
her tirld dijital platformu da icermektedir.

Yasak kapsaminda alkollG ickilerin marka,
logo, amblem ve isaretlerinin is yerlerinin
icinde, diginda, vitrinlerinde, tabelalarinda,
satis Unitelerinde, sogutucularinda, tasinabilir
veya sabit her tUrli materyal Uzerinde
bulundurulmasi da yasaktir. Ancak acik alkolli
icki satis ve servis ruhsatini haiz restoran, kafe
gibi isyerlerinde servis amagli materyallerde -
ki bunlar da servis amagh materyaller bardak,
tirbuson, buz kovasi, sise acacagi vb.
dogrudan Urlnln sunumu ile ilgili Grinlerle
sinirli olarak yorumlanmaktadir - alkolli icki
marka, amblem ve logolari kullanilabilir. Masa
ortlleri, peceteler, sandalyeler, yiyecek icecek
mendleri, tuzluklar, tabaklar dogrudan alkolli
icki servisine yarayan materyaller olarak kabul
edilmemektedir. Dolayisiyla bu Grlnlerin de
Uzerinde alkolli icki marka ve isaretlerinin

bulunmamasi gerekmektedir.

Alkolli  icecek (Ureticileri, ithalatcilar ve
pazarlamacilar Grinlerin markasini, logosunu
veya isaretini kullanarak herhangi bir etkinlige
sponsor olamaz. Ayrica alkolli iceceklerin
promosyon, hediye veya Ucretsiz olarak

dagitimi da yasaktir. Alkolli iceceklerin

uluslararasi tanitimi icin sadece 6zel fuarlar ve

bilimsel yayinlar ve faaliyetler

gerceklestirilebilir.

Yukaridaki sinirlamalarin yani sira, alkolli
iceceklerin adlari, markalari ve diger ayirt edici
unsurlar, alkolstz Uriinler ve baskaca diger
UrGinler Gzerinde kullanilamaz. Tiketicilere
yonelik tadim faaliyeti yapilamaz, yalnizca
Ureticilere ait tesisler ile ithalatgr ve toptan
saticilara ait isyerlerinde, satis belgesini haiz
kisilere ve bu kisiler tarafindan
gorevlendirilmis calisanlarina yonelik olarak
tadim amagli sunum uygulamasi mimkindur.
Yukaridaki kisitlamalar 2013 yilindan bu yana
ylrirlikte  olmasina  ragmen, internet
lUzerindeki ihlallere karsi denetim daha esnek
sekilde uygulanmaktaydi. Yakin zamanda
alkolli  icecek  markalarinin Twitter  ve
Instagram  sayfalarina Turkiye'de yerlesik
kullanicilar tarafindan erisim engellenmeye
baslanmasiyla internet Uzerinden yurGtilen
tanitimlarla ilgili  bosluklar engellenmeye

baglanmis oldu.
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Sosyal Medya Reklamlari ve Etkileyici Pazarlama

Tirkiye'de, sosyal medya Uzerinden yapilan
reklamlara iligkin 6zel bir hukuki dizenleme,
dzel bir kanun, yonetmelik veya 6z denetim
kurallari  bulunmamaktadir. Bu kapsamda
sosyal medya Uzerinden yapilan reklamlar da
Turkiye'de

dizenlemelerin genel ilkeleri olan dogruluk,

reklamcilik  alanindaki  yasal

durdstlik, yaniltici ve kamu dizenine aykir
olmama, haksiz rekabete yol agmama gibi

genel prensiplere uygun olmalidir.

Etkileyici pazarlama, tanikli reklamin bir alt
tlrl olarak duslnulebilir. Tanikli reklamlarda
tanikligina basvurulan  kisi, kurum veya
kurulusun  tecrlbesine, bilgisine  veya
arastirma sonuglarina dayanmayan ve gergek
olmayan hicbir taniklik ya da onay ifadesine
yer verilmemesi ve atifta bulunulmamasi
gerekmektedir. Etkileyici pazarlama
yonteminde ilk hukuki sorun, Grinin reklamini
yapan sosyal medya fenomeninin ilgili marka
ve Urlin hakkindaki beyanlarinin, yorumlarinin
gercek bir deneyime mi dayandidi yoksa
marka ile bir reklam anlasmasi mi yaptigi

noktasinda ortaya ¢ikmaktadir.

Sosyal medya fenomenleri ve etkileyici
pazarlama yontemi ile ilgili diger hukuki
mesele; marka tarafindan maddi olarak
desteklenen ve kendisine menfaat saglanan
sosyal medya fenomeni tarafindan Grlnin
tanitimi faaliyetinin reklam oldugunun agik¢a
tiketiciye iletilmedigi durumlarda ortaya
cikmaktadir. Etkileyici pazarlamada da yapilan
“reklam”

beyanin oldugunun  acik¢a

anlasilmasi gerekmektedir. ilgili Griinii tanitan

sosyal medya fenomenine Urlin veya hizmeti
tanitilan marka tarafindan bir Gcret 6demesi
yapildigi veya benzer bir menfaat saglandigi
durumda reklam sayildigindan ilgili faaliyetin
reklam oldugunun veya ilgili sosyal medya
fenomeninin marka sahibi tarafindan maddi
olarak desteklendiginin, bu kisiler arasinda
maddi bir baglanti oldugunun tiketiciye acik
bir  sekilde

Herhangi bir tweet veya sosyal medya

bildirilmesi  gerekmektedir.

platformlarinda  yapilan  herhangi  bir
paylasimda bunun reklam oldugunu yeterince
acik degilse ortlli reklam yasagi kapsaminda
mUmkiin

idari  yaptinm  uygulanmasi

olabilmektedir.  Ortiili  reklam  seklinde
sunulan bir etkileyici pazarlama faaliyeti ya da
alkol, tUtin Urtnleri gibi reklami yasak Griin
gruplarinin etkileyici pazarlama yontemi ile
tanitimi kanun  dolaniimasi  olarak kabul

edilebilir ve yasaklanabilir.

Reklam Kurulu'nun faaliyeti herhangi bir
medya tlrd ile sinirl degildir ve sosyal medya
reklamlari da dahil olmak Uzere her turl
mecrada yayinlanan reklamlarin inceleme ve
denetimini kapsamaktadir. Bununla birlikte
sosyal medya  Uzerinden  yayinlanan
reklamlarin  denetiminin daha zayif oldugu
gozlemlenmektedir. Yine de reklam verenlerin
bu konuda tedbirli

gerekmektedir.

davranmalari
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Titlin Mamulleri Ambalajlarinda Tek Tip Paketleme

4207 sayili Titin Uriinlerinin = Zararlarinin
Onlenmesi ve Kontroli Hakkinda Kanun’da
(4207 Sayilh Kanun”) 05.12.2018 tarihinde
yapilan degisiklikler ve 01.03.2019 tarihli
Resmi Gazete'de yayimlanarak yirirlige
giren, Tarim ve Orman Bakanhgdi tarafindan
hazirlanan, Tutin  Mamullerinin =~ Uretim
Sekline, Etiketlenmesine ve Denetlenmesine
iliskin Usul ve Esaslar Hakkinda Yonetmelik
("Yénetmelik") uyarinca sigara paketleri dahil
tdm  tUtin mamullerinin, birim paketi ve
grupmani Uzerindeki sadlk uyarilarinin yani
sira tek tip olarak tasarlanmig diz ve standart
bicimde etiketleme ve paketlemeye iliskin

yeni dizenlemeler getirilmistir.

ilgili  kanun ve  Yonetmelikte sigara
paketlerinin tek tip ambalajlanmasi ile ilgili
olarak son derece detayli ve teknik birtakim
dlzenlemeler bulunmakla birlikte genel
olarak Turkiye'de uretilen veya ithal edilen
tatin - Granleri markanin yazim  sekli, yazi
karakteri, punto boyutu, paket Ulzerindeki
konumu, paketlerin rengi, diger yaz, ibare ve
sekiller dahil olmak Uzere ayni sekilde
tasarlanmis diiz ve standart paket biciminde
piyasaya arz edilecektir. Tutlin Urlnlerinin
ambalajlarinin  Pantone  kraft  kahvesi
renginde, ambalaj Uzerinde yer alan Uretici
firmanin markasinin ise Pantone Cool Gray
renginde olmasi zorunlulugu getirilmistir.
TUtln Grinlerinin kolisi ve icerik unsurlari dahil
hicbir unsurunda dretici firmanin markasi,
logosu, simgesi veya sair isaretlerin
bulunmamasi gerekmektedir. Anilan marka
yalnizca diz yazi ile belirlenen renk ve yazi

blydkliginde yazilabilmektedir.

Uzun yillardan beri tatin Grdnleri Gzerinde
belli boyut ve Odlgilerde uygulanan saglik
uyarilarina  da  mevzuatta yapilan son
degisiklikler ile 6zel bir dnem atfedilmis olup
tutln Urdnu paketleri ile nargile siselerinin
Uzerine uygulanacak olan resimli ve Tirkce
yazili saglk uyarilarinin boyutu paket ve
siselerin en genis her iki ylziinde ylzde altmig

besten ylizde seksen bese ¢ikariimistir.

Bunun yani sira tiketicilerin titin Grinlerine
erigiminin  kisitlanmasi ve  kimi  satig
noktalarinda son derece cekici sekilde
satilabilen titln Grinlerinin satis noktalarinda
kapali dolaplarda, tiketicilerin ulasamayacagi
ve gobremeyecedi sekilde satisa sunulmasi

zorunlulugu getirilmistir.

Son  olarak  Televizyonda  yayinlanan
programlar, filmler, diziler, muzik klipleri ve
reklam ile tanitim filmlerinin yani sira sinema
ve tiyatrolarda gdsterilen eserlerde, internet,
topluma agik olan sosyal medya ve benzeri
ortamlarda tiitin Griinlerinin kullanilmasi ve

gdrintilerine yer verilmesi yasaklanmustir.

Uyum slreci kapsaminda; tutin sektérinde
halihazirda

piyasaya arz edilmis olan paketlerin nihai

faaliyet  gosteren  firmalara
olarak kaldirlmasi ve yeni dizenlemeler ile
uyumlu paketlerin piyasaya arzi igin verilen
stire 05.01.2020 tarihinde sona ermis olup tek
tip paketlemeye gegis stireci tamamlanmistir.
Bu sekilde son yillarda Ingiltere, Fransa,
Norveg, Avustralya ve Yeni Zelanda gibi
Ulkelerde uygulanmaya baglanan sigara ve
titin  UrGnlerinde  tek tip paketlemeye

Turkiye'de de gecilmistir.
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RTUK'iin internet Yayinlarini Denetleme Yetkisi

6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun'da ("RTUK
yapilan ~ 27.03.2018  tarihli
degisiklikler ile RTUK Kanunu'nun 29/A

maddesi eklenmis olup bu dizenleme

Kanunu")

uyarinca radyo, televizyon ve istege bagh
yayin hizmetlerini sadece internet ortamindan
sunmak isteyen medya hizmet saglayicilarin
RTUK'ten yayin lisansi, bu yaymnlar internet
ortamindan  iletmek  isteyen  platform
isletmecilerinin de RTUK'ten yayin iletim
yetkisi almasi zorunlulugu getirilmistir. Ayni
sekilde yurt disinda bulunmasina ragmen
Turkiye'ye yonelik yayin yapan medya hizmet
saglayicilarinin veya platform isletmecilerinin
de RTUK'ten yayin lisansi ve yayin iletim

yetkisi almasi zorunlulugu getirilmistir.

Radyo, televizyon ve istege bagli yayin
hizmetlerinin internet ortamindan sunumuna,
iletimine, medya hizmet saglayicilara yayin
lisansi, platform igletmecilerine yayin iletim
yetkisi verilmesine ve soz konusu yaymnlarin
denetlenmesine iligkin  usul ve esaslan
belirlemek tzere hazirlanan Radyo, Televizyon
ve Istege Bagli Yayinlarin internet Ortamindan
Sunumu Hakkinda Yonetmelik (“Yonetmelik”)
01.08.2019 tarihli ve 30849 sayili Resmi
Gazete'de yayinlanarak ayni tarihte yurirlige

girmistir.

RTUK Kanunu'nda yapilan degisikliklere ve
Yonetmelige  goére, Turkiye'de internet
ortamindan yayin yapan medya hizmet

saglayicilarinin RTUKten bu faaliyet icin yayin

lisansi  almalari  gerekmektedir. internet
ortamindan yapilacak yayinlar icin yayin
lisanslar, radyo, televizyon ve istege baglh
yayin hizmetleri sunmak amaciyla Turk Ticaret
Kanunu hdkidmleri uyarinca kurulmus olan
anonim  sirketlere  verilmektedir. Internet
ortamindan yapilacak yayinlara yénelik yayin
lisanslari 10 yil slreyle gecerli olacaktir. Bu
nedenle Tirkiye'de internet ortamindan yayin
gerceklestiren medya hizmet saglayicilarinin,
Tirkiye'de yayin yapabilmesi icin yayin lisansi
almalari ve Turkiye'de fiziksel mevcudiyetleri

bulunmasi gerekmektedir.

Yoénetmelik uyarinca internet ortamindan
radyo  yaymni  sunmak  i¢cin  verilen
INTERNET-RADYO vyayin lisansi iicreti 10.000
TL; internet ortamindan televizyon yayini
sunmak icin verilen INTERNET-TV yayin lisansi
Gcreti 100.000 TL; internet ortamindan istege
bagl yayin hizmeti sunmak icin verilen
INTERNET-IBYH yayin lisansi Gicreti 100.000 TL
olarak belirlenmistir. Yayin hizmetlerini abone
ve/veya kullanicilara Ucret karsiliginda ve
kosullu erisim yoluyla sunan medya hizmet
saglayici kuruluslara, lisans Ucretine ek olarak
yillik net satislarinin binde besini izleyen yilin
Nisan ayi sonuna kadar Ust Kurula édeme

yukimligu getirilmistir.

ilgili hitkiimlerin yarirliik tarihinde Tiirkiye'de
halihazirda internet Uzerinden yayin yapan
medya hizmet saglayicilari igcin bir gecis
dénemi 6ngorilmistir. Buna gbre yayin

lisansi bagvurusu igin son bagvuru tarihi 1 EylUl



Gln + Partners

10

2019 olarak belirlenmistir. Ancak yayin lisansi
icin yasal basvuru yapildiktan sonra internet
Uzerinden vyayin yapan medya hizmet
saglayicilari  yayin lisansi  verilene kadar
internet Uzerinden yayin hizmetlerine devam
edebilecektir. Gerekli yayin lisans olmaksizin
yayin yapilmasi durumunda idari para cezalari
ve erisim engelleme tedbirleri
uygulanabilecek, ilgili kisilere karsi cezai

yaptinmlar uygulanabilecektir.

RTUK Kanunu'nda yapilan degisiklikler ile
karasal, uydu, kablo platformlari Gzerinden
yapilan radyo, televizyon ve istege bagl
yayinlar i¢in RTUK Kanunu uyarinca RTUK'tin
izleme ve denetleme yetkisi ayni kurallara tabi
olmak sartiyla internet Uzerinden ydritilen
yayinlara geniglemistir. Bu durumun reklam
hukuku bakimindan en énemli etkisinin Grln
bakimindan

yerlestirme uygulamalari

gerceklesecegi  dislnulmektedir.  Anilan
degisikliklerden  6nce  acik  kurallarin
bulunmamasi nedeniyle internet Uzerinden
yirGtilen  yayin  faaliyetleri  belli  bir
dzgurlikten yararlanmaktaydi. RTUK
Kanunu'nda gerceklestirilen degisiklikler ile
televizyon yayinlarina uygulanan kurallar ve
dlzenlemeler ayni sekilde internet Gzerinden
gerceklestirilen yayinlara da uygulanabilir
hale gelmisti.  Ornegin, RTUK Kanunu
uyarinca sadece sinema ve televizyonda
yayinlanacak filmler, televizyon dizileri, spor
ve genel eglence programlarinda Urln

yerlestirmeye izin verilmektedir; haberlerde,

cocuk programlarinda ve dini  temali
programlarda  Urln  yerlestirmeye  izin
verilmemektedir. Reklami yasak Uriin ve
hizmetler icin Urln yerlestirme yapilmasi
yasaktir. Uriin yerlestirme yoluyla gésterilen ve
reklami yapilan Uriinlerin ekranda kalma suresi
ve yerlestirilen Urlnlerin toplam sayisi ile ilgili
kisitlamalar  bulunmaktadir.  Bu  kurallarin,
gecmiste bu tlr kisitlamalardan haric tutulan
internet yaymnlari i¢cin de gegerli olacadi
distintlmektedir. Ancak anilan uygulama ve
dizenlemeler ¢ok kisa sire dnce yurirlige
girdigi icin RTUK'Gn bu yayinlar {zerinde
izleme ve denetleme faaliyeti ile ilgili alinan bir

karar bulunmamaktadir.

internet lizerinden gerceklestirilecek yayinlar
icin lisans alinmasi zorunlulugu Youtube,
Viemo vb. video paylasim siteleri agisindan
gecerli degildir. Bireysel iletisimin anilan
diizenlemeler kapsaminda yer almadigi RTUK
Kanunu'nda agikca belirtilmistir, bu nedenle
ilgili dizenlemelerin Twitter gibi platformlari

kapsamadigi distindlmektedir.



Cekilis ve Yarigmalar

Tirkiye'de sansa dayali cekilisler (cekilis
kampanyalari, anlik kazanma oyunlar) ile
bilgi, beceri veya yetenegde dayali yarismalara
genel olarak, ilgili hukuki dizenlemelere
uygun olmalar sartiyla, izin verilmektedir.
Karsiligi nakit olmayan sansa dayali cekilisler
ile bilgi, beceri veya vyetenege dayali
yarismalar belirli yasal gereklilikler altinda
gercek veya tlzel kisiler tarafindan
diizenlenebilir. Odiil olarak nakit para verilen
sansa dayali cekilisler ise yalnizca Milli
tarafindan

Piyango idaresi

dizenlenebilmektedir.

Vaat edilen o&dulleri  kazananlar, sans
faktorine bagli olarak bir kura veya cekilis
yontemi ile belirleniyorsa verilecek 6dulin
parasal degeri 141,2 Tl'den (2020 yili igin
gecerli) yuksekse bu cekilis icin Milli Piyango
idaresi'nden yasal izin alinmasi
gerekmektedir. Bilgi, beceri ve yetenege
dayali olarak kazananin belirlendigi yarismalar
icin Milli Piyango idaresi'nden izin alinmasina

gerek yoktur.

Katilimcilar, Tuketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanun uyarinca "tlketici” sayilacagindan bu
kanunun tlketiciyi koruyucu yaklagimi ¢ekilis
ve yarisma katilimcilari i¢in gecerlidir. Yarisma
ve cekiliglerin yiritilmesinde temel kural tim
reklam materyallerinin, internet sitesinin ve
kurallarin Tirkce olmasi geregidir. Verilen
oddlin  yarigma, cekilis kapsaminda vaat
edilenden farkli olmamasi ve ortalama tiketici

beklentisini kargilamasi cok dnemlidir.

Giin + Partners

Tanitilan Urlin ve hizmetlerle birlikte herhangi
bir hediye verilmesi durumunda, hediyenin
piyasa fiyati ve tanitim sartlari belirtilmelidir.
Kazananlarin nasil ilan edilecegi ve &duilin
nasil teslim edilecegdi énceden yayimlanmali

ve ilan edilmelidir.

Cekilis Milli Piyango Idaresi'nin yasal iznine

tabiyse,  anilan  ¢ekilisin  reklam  ve
tanitimlarinda Milli Piyango Idaresi'nin izin
numarasi ve tarihi muhakkak yer almalidir. 18
yasindan kuclklerin cekilise katilmalar yasak
oldugundan ¢ekilisin reklaminda 18 yasindan
kuctklerin  cekilise katilamayacagi, yetkisiz
katilim durumunda &dilin  verilmeyecedi

uyarisi acik¢a belirtmelidir.

Sosyal medya yolu ile yapilan cekilis ve
yarismalara iliskin 6zel duzenlemeler yoktur.
Sosyal medya Uzerinden yUritllen yarisma ve
cekiliglere iliskin inceleme ve denetimler
yeterince siki olmadigi i¢in Milli Piyango
idaresi'nin iznine tabi olmasi gereken bircok
cekilisin sosyal medya platformlar Gzerinden
gerekli izinler olmaksizin ve reklamlara iligkin
yasal  dlzenlemelere de  uyulmaksizin
dizenlendigi  goérilmektedir.  Ancak son
zamanlarda Milli Piyango Idaresi'nin sosyal
medya Uzerinden uygunsuz ve yasal
dlzenlemelere aykirn olarak dizenlenen ve
yuratilen

cekilislere  yasal  uyarilarda

bulundugu gézlemlenmektedir.
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CALISMA ALANI LIDERLERI

/

HANDE HANCAR UGUR AKTEKIN
ORTAK AVUKAT ORTAK AVUKAT
Teknoloji, Medya ve Teknoloji, Medya ve
Telekomiinikasyon Telekominikasyon

Fikri Miilkiyet Fikri Miilkiyet

Markalar ve Tasarimlar Markalar ve Tasarimlar
Telif Haklari Telif Haklar

Patent, Marka, Tasarim ve Patent, Marka, Tasarim ve
FM Tescilleri FM Tescilleri

ilag, Tibbi Cihaz ve Saglik Hukuku

hande.hancer@gun.av.tr ugur.aktekin@gun.av.tr

BARAN GUNEY
KIDEMLI AVUKAT

Teknoloji, Medya ve
Telekomiinikasyon

Fikri Mulkiyet
Markalar ve Tasarimlar
Telif Haklari

Patent, Marka, Tasarim ve
FM Tescilleri

Taklit ve Korsanla Micadele

baran.guney@gun.av.tr


https://gun.av.tr/tr/ekibimiz/hande-hancar/
https://gun.av.tr/tr/ekibimiz/ugur-aktekin/
https://gun.av.tr/tr/ekibimiz/baran-guney/
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TEKNOLOJi, MEDYA VE TELEKOMUNIKASYON

Tirk telekominikasyon ve internet hukuku, 6zel yayincilik mevzuati, elektronik komunikasyon
hizmetleri ve altyapisi, wireless/kablosuz ekipman mevzuati ile telekomiinikasyon projeleri
yapilandiriimasi dahil olmak tizere TMT sektoriiniin her alaninda danigmanlik ve uyusmazlik

yénetimi hizmeti saglamaktayiz.

Veri korumasi mevzuati ile uyum, sirketler arasi veri transferi ve konsolidasyonu anlagsmalari,
verilerin G¢lincl tarafa veya yurt disina transferi, web sitesi gizlilik politikalari ve kullanim

sartlari dahil olmak tzere veri korumasi konulari hakkinda géris vermekteyiz.

Muvekkillerimize, reklam, tanitim kampanyalari, Grlin etiket ve paketleme kurallari dahil, reklam
mevzuati uyumlulugu, gekilis, yarisma ve 6dil ile ilgili tanitim kampanyalari, Griin sorumlulugu

ve garanti yikimluligu gibi konulara iliskin diizenlemeler hakkinda hukuki destek vermekteyiz.

TMT sektérinde sirket kuruluslari, birlesme ve devralmalar ve sirketler hukuku hakkinda tavsiye

vermekte ve bu alanda Tirkiye'de yabanci yatinmcilari temsil etmekteyiz.

Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu, Reklam Kurulu, Reklam Ozdenetim Kurulu ve Milli Piyango idaresi dahil bu alandaki

idari merciler nezdinde muvekkillerimizi temsil etmekteyiz.

TMT sektoriindeki uyusmazlik yonetimi hizmetlerimiz mivekkillerimizin hukuk ve idare

mahkemeleri nezdinde temsil edilmesini kapsamaktadir.

Bu icerikte kamuoyu ile paylastigimiz bilgi ve gérisler hukuki mitalaa veya tavsiye degildir ve bu amagla paylagilmamaktadir.
igerik, avukatlik veya danismanlik hizmeti teklifi degildir. Igerikte yer alan tiim eserler ve sair fikri ve sinai miilkiyet hakkina tabii
Urtinler, Giin + Partners Avukatlik Birosu'na ait olup 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu ve 6769 sayili Sinai Mlkiyet
Kanunu ile koruma altindadir. icerigin, kaynak gésterilmeksizin izinsiz kullanimi basta 5846 sayili Fikir ve Sanat eserleri Kanunu
ve sair mevzuat kapsaminda hukuki ve/veya cezai yaptirimlara tabiidir.
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Kore Sehitleri Cad. 17
Zincirlikuyu 34394

istanbul, Turkiye
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AVUKATLIK BUOROSU

T: +90(212) 354 00 00
F: + 90 (212) 274 20 95

E: gun@gun.av.tr





